




















Нет,	это	не	трек	только	про	ИИ.	Это	самый	прикладной	и	одновременно	самый	динамичный	трек	конференции.	
Здесь	технологии	встречаются	с	креативом,	а	инструменты	—	с	реальными	бизнес-результатами.

В	программе	—	технологические	кейсы	брендов,	агентств	и	платформ.	Конкретные	задачи,	гипотезы,	
медиастратегии,	креативные	решения	и	измеримые	показатели	эффективности.	Что	сработало,	почему	сработало	
и	какие	выводы	можно	перенести	в	собственную	практику.

Традиционный	публичный	лекторий	продолжит	прикладную	часть	трека	—	серия	выступлений	от	ведущих	
экспертов	рынка	о	том,	какие	цифровые	рекламные	инструменты	сегодня	действительно	влияют	на	
эффективность,	кликабельность,	смотрибельность	и	продажи.	Это	концентрированная	экспертиза	без	формальных	
докладов	—	только	рабочие	знания	и	практические	рекомендации.

Отдельный	фокус	—	работа	с	ИИ	в	креативе	и	дизайне.	Мы	разберем,	как	искусственный	интеллект	используется	
не	как	модный	атрибут,	а	как	полноценный	рабочий	инструмент:	для	генерации	идей,	ускорения	продакшна,	
адаптации	визуалов,	масштабирования	кампаний	и	снижения	издержек.	Где	ИИ	усиливает	команду,	а	где	требует	
нового	управленческого	подхода	—	без	иллюзий	и	без	хайпа.

«Рекламный	тех	2026»	—	это	пространство,	где	технологии	перестают	быть	абстракцией	и	становятся	частью	
ежедневной	маркетинговой	работы:	системной,	измеримой	и	креативной	одновременно






















