
ЦИФРОВИЗАЦИЯ ТВ

КАК ИЗМЕРИТЬ ОМНИКАНАЛЬНЫЙ 
ЭФФЕКТ ОФФЛАЙН МЕДИА



КАКИЕ ВОПРОСЫ НАМ ЗАДАЮТ?

Как измерить эффект от ТВ кампании в реальное 

действие: покупка онлайн/офлайн, визит на 

сайт/в приложение?

Какая отдача в перфоманс метрики 

от ТВ кампании?

Как можно оптимизировать ТВ 

кампанию для роста 

конверсионности в действие?



С ПОМОЩЬЮ БИЛАЙН 

МЫ НАШЛИ ОТВЕТЫ

>3.1млн 
абонентов

1Для анализа используется агрегированная информация по динамике услуг оказания связи IP TV и приложении Билайн ТВ. 2Оказание услуг осуществляется при наличии согласия 

пользователя на обработку данных и получение рекламы. 3При предоставлении услуги Билайн использует статистические отчеты, сформированные партнерами Билайн, в том числе с 

использованием данных операторов ОФД



ПРОЗРАЧНЫЙ ЭФФЕКТ НА БОЛЬШИХ ДАННЫХ



ПРОЗРАЧНЫЙ ЭФФЕКТ НА БОЛЬШИХ ДАННЫХ



ФАРМА: ФОКУС НА АНАЛИТИКЕ ОФФЛАЙН ПРОДАЖ 
И ОПТИМИЗАЦИЮ ТВ ФЛАЙТОВ
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Средний прирост продаж 

по 5 кампаниям



ПРОДУКТОВЫЙ РИТЕЙЛ: 
ОЦЕНИЛИ ОМНИКАНАЛЬНЫЙ ЭФФЕКТ 



ДЕВЕЛОПЕР: ОЦЕНКА ОНЛАЙН ВИЗИТОВ НА САЙТ И 
ОПТИМИЗАЦИЯ 



Самые крупные жанры по количеству контактов

ПОСТРОИЛИ ТЕПЛОВЫЕ КАРТЫ ПО НАИЛУЧШИМ 
ЖАНРАМ И ТАЙМ-СЛОТАМ

Жанры с меньшим количеством контактов



РОСТ КОНВЕРСИОННОСТИ
ТВ ИНВЕСТИЦИЙ 
ОТ 3 ДО 7%

ПРИ КОРРЕКТИРОВКЕ 

НАСТРОЕК


